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CONSUMO DI VINO (LITRI PRO CAPITE)

> valore energetico

> necessita alimentare
> quotidianita
> valore edonistico

/ > prestigio

> valore culturale
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Le richieste e le attese del consumatore:

Informazione -

Autenticita
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IL TERRITORIO

si compone di:

ambiente fisico
(meteorologia, geologia, idrologia)

ambiente biologico
(qualita dell’aria, dell’acqua, del suolo)

ambiente naturale
(biodiversita, morfologia)

ambiente storico
(i segni del passaggio dell'uomo)

del paesaggio

(la forma dell’ambiente)




CHE COS'E’ IL TERROIR?

|| terroir viticolo e un concetto che si riferisce ad
un’area nella quale la conoscenza collettiva delle
Interazioni tra caratteri fisici e biologici
del’ambiente permette la sua evoluzione attraverso
I'applicazione di pratiche colturali.




Questa interazione crea caratteristiche
distintive per | prodotti che hanno origine In
guest'area.




Il Terroir comprende una specificita di suolo
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Drenaggio notturno dell’aria
lungo il pendio:

... a questo fenomeno sono legati i massimi valori di
escursione termica




Topografia locale: effetto dell’inversione termica

" Giorno—la temp.diminuisce con;
I’altitudine

Pendii e movimenti dell’aria




Drenaggio notturno dell’aria fredda lungo il pendio

e




straredal 15 al 22 settembre 2004

regi

Temperature diurne e notturne

4°C
5°C

18

N

max 28
m
°C

Temp
Temp
9

A9

TEMI.EL
bt )

B

MM
WItEIIEIik,
WM MEE NN

MEEMERKHEE

AHMMIIMMEII

[t e e
S

1
16.8 °C |

N

max 28
m

Temp
Temp

"
=

a0

o L M M










250

N
o
o

[EEN
a1
o

100

norisoprenoidi ( g/L)

a1
o

All’laumentare dello scarto termico notte/di, diminuisconoi contenuti in composti
norisoprenoidi, responsabili dei sentori di frutta matura e tropicale
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intensita olfattiva (centesimi)
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o "y =0,0379x + 54,806
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monoterpeni norisoprenoidi benzenoidi
(area Ovest — Valdobbiadene media annate 03-06, area Est — Conegliano
media annate 97-99)
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_e note aromatiche del Proseccodi medio -bassa
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ruttate, agrumi, mela

S ’
Floreale (fiori Parte alta \aldo-Guia
Fruttato, mela,

_ bianchi, rosa)
pera, albicocca,

frutta esotica

| e note aromatiche del Prosecco di alta collina




Valori produttivi (kg /ceppo) medi annuali nella zona

occidentale della DOCG Prosecco

2003 2004 2005 2006 | media 4 anni
Campion 12,5 11,2 6,0 6,8 9,1 bcd
Cartizze alto 6,2 9,0 7,2 7.5 7,5 d
Cartizze est 6,3 12,2 5,3 59 7,4 d
Cartizze ovest 6,7 10,4 4,9 7,1 7,3 d
Strada Guia-Vidor 13,6 12,1 8,6 10,0 11,1 abcd
Follo-S.Stefano-Guia 9,8 14,4 13,9 12,6 12,7 ab
Madonna delle grazie 10,5 13,5 11,8 10,9 11,7 abc
Parte alta Valdo-Guia 9,4 9,2 8,1 8,4 8,8 cd
S.Vito-Bigolino 13,2 17,5 11,0 13,4 13,8 a
Scandolere-Molere 6,8 14,3 9,9 10,6 10,4 abcd
Valdobbiadene-S.Pietro 12,4 15,2 9,8 11,1 12,1 abc
Media 9,8 12,6 8,8 9,5 10,2




Contenuto zuccherino (Brix) delle uve al momento

della vendemmia

2003 2004 2005 2006 media

Campion 16,0 14,1 16,5 17,5 16,0 b
Cartizze alto 16,2 15,3 15,9 17,9 16,3 ab
Cartizze est 16,7 16,4 16,5 17,5 16,8 ab
Cartizze ovest 17,7 16,2 16,5 19,1 17,4 a
Strada Guia-Vidor 16,3 15,1 16,4 17,2 16,3 ab
Follo-S.Stefano-Guia 15,7 16,1 16,8 18,8 16,9 ab
Madonna delle grazie 17,6 14,3 16,1 160 Db
Parte alta Valdo-Guia 15,6 15,4 15,8 17,6 16,1 b
S.Vito-Bigolino 16,7 15,0 16,0 16,3 160 b
Scandolere-Molere 15,7 16,4 16,4 17,8 16,6 ab
Valdobbiadene-S.Pietro 16,7 15,0 15,9 17,8 16,4 ab
Media zone 16,4 15,4 16,3 17,8 16,4




6/9 16/9 26/9 6/10 16/10

— 2003
= 2006 "
—2004|

6/9 16/9 26/9 6/10 16/10



Valutazione vini annata 2006

Intensita colorante

T

Intensita colorante
Intensita olfattive

/ Fion bianchi

mela verde

ricchezza

\

ricchezza Intensita olfattive

Fion bianchi
mela verde

attraenza 4 Veg. fescq

tropicale

Vegetale pera

pesca-albicocca floreale

pesca-albicocca

salato - agrumi salato agrumi
Acido Acido
Campion Madomne delle grazie Scandolere-Molere —=— Follo-S.Stefano-Guia ~ —=— Parte alta Valdo-Guia S.Vito-Bigolino
Cartizze alto Cartizze owest ——Cartizze est

— Media —=— valdobbiadene-S.pietro —=— Strada Guia-Vidor = Media




gradevolezza offattiva
75

finezza olfattiva

/ intensita offattiva

\)«—I/|/I gradevolezza gustativa

attitudine per basi spumante

tipicita

giudizio complessivo

struttura acido

intensita gustativa / \

persistenza gustativa equilibrio gustativo

salato

—a— Combai-Rolle-Col San Martino Colle Umberto-Ogliano —s— Susegana-Feletti Fregona
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Effetto del diradamento
sugli aromi della cv Glera
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Hodgson (2008) An_ Examination of Judge Reliability

LS.lWine Competition. J.of Wine Economics




Relative Cumulative Frequem;y vs. Weighted Kappa Red Wines
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Asstraiian data extracicd from Gawel and Godden (20085, California Stae Far oC5F) data from the
2008 California State Farr commmercial wine competionn. Approxinuiely 3008 of the Cilifornia Judges
and 0% of the Australian judges would be considered “cxpen™ using a criterion of & 20,7,



Il punteggio dei giudicl

e Due fattori determinano il punteggio dato ad un vin

 |a qualitadel vino

Per il 50% e solo il vino che ha un ruolo signific  ativo nel
determinare il giudizio dei giudici -

r-r'

rom: R.T. Hodgson (2008) An E’a n of Judge Reliability
at a major U.S. Wine Competition. J.of Wine Economics
= i




Nel vino vi e anche il paesaggio che viene
inconsciamente percepito e che sempre porta ad
un valore agglunto qualltatlvo. =




Il paesaggio fa parte delle componenti del territorio, ma:
- __qual e l'importanza del paesaggio nella percezione della

SR A
=

T - qualita del vino? Come quantificarla?

: Fy

o




Obiettivo dello studio

Studiare l'influenza del
paesaggio nella percezione
dellaqualita del vina

(il paesaggio e una componente del territorio di produzione

del vino) Metodo Conjoint Analysis

Gruppo di studio:

Universita di Padova: Prof. V. Boato, T. Tempsta, L. Salmaso, L. Corain

CRA-Centro di Ricercaper laViticoltura: Dott. D. Tomasi




Le poche ricerche sino ad ora effettuate non
consentivano di comprendere quale fosse |
gradimento estetico del vigneti

Si e quindi effettuata una indagine preliminare di

valutazione estetico-percettiva di paesaggi viticol




Effetto dei diversi elementi del paesaggio consider  ati
sulla qualita del paesaggio (IEV)
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Punteggio medio assegnato alle singole categorie di paesaggio
viticolo

Inf.
Degradato 2,49 2,78 2,24
Moderno 5,27 3,95 4,97
Tradizionale 6,60 2,66 6,60

Evocativo /,86 3,37 /,86




BEN CURATO

CON ELEMENTO EVOCATIVO

MONOTONO

CON ELEMENTO DETURPANTE

BEN CURATO

CON ELEMENTO EVOCATIVO

MONOTONO

CON ELEMENTO DETURPANTE

BEN CURATO

CON ELEMENTO EVOCATIVO

MONOTONO

CON ELEMENTO DETURPANTE

QUALITA

PREZZ0O

PAESAGGIO




DEGUSTAZIONE N. 5

Quale dei vini appena degustati preferisce?

O

O

O

Z
T
Prezzo: Prezzo: )]
< -
Z
®
Prezzo: Prezzo: :
7
J J U J
Q O o d d










Studenti

Pubblico adulto Prosecco

Pubblico adulto Merlot

Preferenza parziae

Preferenza parziale

06

05 1
04 1
031
02 1
0.1

-0.1 1
-02 1
-0.3 1
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-06

Preferenza parziale
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Risultati:

Elaborazione finale su 224 rispondenti

Preferenza qualitativa Preferenza all’acquisto
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Wine Price Landscape Wine Price Landscape

Livio Corain, Luigi Salmaso, Diego Tomasi, Vasco Boatto (2010). The Importance of Landscapein Wine Quality
Perception: an Integrated Approach Using Choice-Based Conjoint Analysisand Combination-Based Permutation
Tests. Accepted Food Quality and Preference.




Conclusioni della ricerca

| livelli degli attributipreferiti dai rispondenti sono
gualita alta
prezzo medio
paesaggio evocativo

Gli attributiritenuti piu importanti sono
paesaggio
prezzo

Nel caso della propensione allacquisto il peso del
paesaggio diventa ancora piu rilevante

4

L'associazione ad un qualsiasi vino (con qualsiasi prezzo
di un'immagine di elevata qualita estetica induce una
maggiore preferenzdel vino degustato.

4

L’'effetto del paesaggio sulle preferenze dei consumator
risulta positivo estatisticamente significativo 1




La psicologia del buono
(Claude Levi Strauss - Bruxelles 1908)

“a buon pensare, buon mangiare”
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Cio che e bello genera il buono attraverso una relazione

emozionale, estetica che coinvolge a pieno titolo Il
paesaggio |
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Come conservare | nostri paesaggi?
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" La morfologia del paesaggio e la
semplificazione dei sistemi colturali

Ampie dimensioni, assenza di #
ostacoli e pendenze fegolasi”

































Attivita biologica del suolo

2,5

0,5 A

Shancato

Non sbancato

arilsulfatasi

Fosfatasi alcalina




Distribuzione radicale: confronto tra suolo sbancato e non

Sbancato Non sbancato
A — 0,70 m farfromthe grapevine B— 0,70 m farfrom the grapevine
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Intensita colorante

Mela matura Intensita olfattiva

Frutta esotica Fiori bianchi

Vegetale

Floreale

Salato

Tropicale

Agrumi Pera ol

_m.,Pesca -albicocca
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Cio che svilisce il territorio riduce il valore

estrinseco del vino
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Days with heawy rain (more then 70 mmin one day)

1960-1975 1976-1991 1992-2007
Period

. Giorni con pioggia intensa
- (piu di 70 mm in un giorno)
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Pendenza <10 %







Pendenza 10 - 18%







Pendenza > 18%
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La biodiversita
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Sostenere le attivita non direttamente legate alla produzi one, ma ai
valori storici, culturali ed estetici per difendere le particolarita,
peculiarita, localita.. di cui I'ltali& ne «€ ricchissima




L'unicita del Prosecco é dovuta a:

| a varieta
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Un vino associato ad un bel paesaggio e semprevalu  tato meglio
di un vino anonimo pur di pari qualita




. la Vite & paesaggio

. ..nel vino vi e paesaggio

el (ot
LT







anche un piccolo
paesaggio e un
luogo di valore




GRAZIE PER LA VOSTRA ATTENZIONE




